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Bio-comercio 
Bio-conocimiento 



Cadena Productiva 

Comercio Justo 

Matriz Productiva 

Valor Agregado 

“todo y tan cerca” 



Productos sostenibles, 

duraderos, atractivos e 

innovadores. 

Pequeños productores – vínculo 

al turismo. 

Actividad turística en cada 

eslabón de la cadena. 

Oferta turística culinaria 

sostenible. 
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• Soberanía Alimentaria 

• Economía Popular y Solidaria 

1. Fortalecimiento y dinamización: 

alimento, turismo y desarrollo 

comunitario. 

2. Fortalecimiento de servicios: “atractivos 

turísticos no convencionales”. 

3. “Buena Manufactura”: marca local. 

4. “Buen Alimento”: produce, mejora, 

comercializa y consume. 



ASOCIATIVIDAD 









• “Efecto Multiplicador” 

• Reducción de Importaciones 

• Consumo Nacional 



“Actitud” 

Conocimiento Personificado 

Vínculo rural - urbano 



Innovación 





“Turismo que toma en 
cuenta los impactos 

económicos, sociales y 
ambientales - actuales y 

futuros - considerando las 
necesidades de los 

visitantes, de la industria, 
el medio ambiente y las 

comunidades anfitrionas”


